wSzakdiplomata Hirek” rovat szamara

ProWein nemzetkozi szakkiallitas
(Diisseldorf, 2012. marcius 4-6.)

A ProWein nemzetkozi bor és tomény szeszesital kiallitdison marcius 6-an tett rovid
latogatasom tapasztalatai az alabbiakban foglalhatok 6ssze:

A nemzetkozi borpiac szerepldi szamara mara legfontosabb évenkénti eseménnyé
valt a ProWein, megeldzve a veronai Vinitaly-t, a Bordeaux-1 Vinexpo-t, és a londoni
Wine Trade Fair-t. Az idei haromnapos kiallitdison minden eddiginél tobb, Osszesen
3.930 cég vett részt (2011-ben 3.635) kereken 50 orszagbol, és a mult évinél nagyobb
tertileten. A szakmai latogatok szdma is jelentdsen nétt, joval meghaladta a 40 ezret.
Mivel Németorszag a vilag legnagyobb borimportére, gyakorlatilag minden
komolyabb bortermel6 orszag szamara célpiacnak szamit.

A ProWein-hez szamos kiegészitd szakmai rendezvény, konferencia, kiilonbozo
akciok kapcsolddtak. Jelentds teret kaptak a februdr kézepén Niirnbergben tartott
BioFach szakkiallitas utan Diisseldorfban is a bio-borok. Kiilon, un. Bio - csarnokban
pl. csak a német ECOVIN ¢és a Demeter Szdvetséghez tartozo boréaszatok koziil 35
allitott ki. Az oOkoldgiai  szolomiivelés  teriilete  folyamatosan  novekszik
Németorszagban, jelenleg 5 ezer hektar nagysagii.

Idén 1is volt koézponti késtold zoéna (mintegy 1.000 féle borral), aminek a
kozéppontjaban a bor eredete (,,Wines of Origin™) allt. Egy kdzelmultban elvégzett
felmérés szerint, a német fogyasztok 82 %-anak vasarlasi dontésében fontos szerepet
jatszik a bor eredete.

Egy masik csarnokban ,,Wine’s best friends” elnevezéssel elsdsorban a
szakkereskedelem ¢és a gasztronomiai szektor képviseldi részére olyan kivald
mindségli delikatesz termékeket mutattak be, amelyek kiilondsen jol illenek a
borokhoz és az égetett szeszes italokhoz.

2007 ota egyre sikeresebb a ,,ProWein goes city” akcid, amelynek soran a kiallitdson
megismert borok egy részét a legnépesebb német tartomany, Eszak-Rajna — Vesztfalia
fovarosanak éttermeiben, szalloddiban ¢€s szakiizleteiben is fogyaszthattdk, ill.
megvasarolhattak kiilonb6z6 rendezvények, borkostolok, fézdtanfolyamok stb.
keretében a kiallitas alatt és azt kovetden is. Ez évben tobb mint 60 ilyen jellegli
rendezvényt szerveztek.

Jollehet a ProWein kinalataban dontden a bor szerepel, folyamatosan novekszik az
égetett szeszes italok bemutatdja is. Ez évben egy kiilon nagy csarnokban az ezen a
teriileten tevékenykedd cégek koziil tobb mint 300 mutatta be kinalatat.

Erthet6 modon, a legnagyobb szamban megjelent hazai kiallitok (az dsszes cég tobb
mint egyotode) mellett legtobben a nagy bortermeld eurdpai orszagokbol, igy
Franciaorszdgbol és Olaszorszagbol voltak jelen. Komoly kiallitoi részvétel volt



tovabba osztrak (kiilon csarnokban) és spanyol részrdl is. Szamottevo kiallitd érkezett
a jelentds tengerentuli bortermeld orszagokbol (USA, Dél-Afrika, Chile, Argentina,
Ausztralia), de megjelentek a bortermelés szempontjabol viszonylag 11j orszagok is,
mint Brazilia, India, Japan ¢és Kina.

Térséglink orszagai kozil még a kisebb bortermeld orszagok is képviseltették
magukat, igy peldaul Csehorszag, els6 alkalommal volt jelen Koszovo. A kiallitason
ugyan nem volt VM vezetoi kiutazas, de jelentdés magyar kiallitor megjelenés, nemzeti
stand igen.

A magyar kozosségi részvétel a tavalyindl némileg nagyobb (160 m?) tertileten az
AMC szervezésében valosult meg. A standon 21 (tavaly 17) kiallitd cég volt jelen,
Osszesen 11 (2011-ben 10) borvidékrdl. Koziiliikk ez évben is dominalt Tokaj, ahonnan
8 pincészet (2011-ben 5) vett részt. 2-2 kiallitd érkezett a Badacsonyi, a Villanyi és az
Etyek-Budai borvidékrél. A magyar bemutatd — bar méretében nagysagrendekkel
maradt el a nagy bortermeld orszagokétol, de példaul az osztraktol is — dsszességében
szinvonalasnak bizonyult, a térségliink mas jelentdsebb bortermeld orszdgahoz
(Romania, Bulgaria) viszonyitva is. A kiallitas zar6 napjan kerestem fel a magyar
standot, az ottani cégek képviseldinek tobbsége elégedetten nyilatkozott a szakmai
kozonség érdeklddésérdl. Nagyobb résziik nem elsd alkalommal volt jelen.

Megemlitem, hogy mas csarnokban, a Wiesbadeni Henkell & Co. Sektkellerei KG
kiallitasi standjan is szerepelt magyar bor (,Balaton”). Egy szlovikiai bordszat
(Tokaj Macik Winery, Mala Tria — Kistornya, www.tokajmacik.sk) pedig kisebb onallo
standon kinalt Tokaji borokat.

Figyelemre méltod, hogy a bor mellett, ez évben els6 alkalommal kiilon kozosségi
standon harom magyar palinkafézde (Agdrdi Pdlinkafozde, Birkas Palinka, Brill
Palinkahaz) 1s bemutathatta kindlatat. Ezen cégek képviseldi is hasznosnak tartottdk a
megjelenést. Véleményem szerint, nagyon jonak bizonyult az a dontés, hogy mindkét
magyar standon naponta tobbszor tartottak irdnyitott kostoltatast, tovabba viszonylag
frekventalt helyen biztositott reklamfeliileten — két kiallitasi csarnok kozott — hirdette
az AMC a magyar kiallitast és a kostoltatast. Mindez ndvelte a latogatottsagot.

Legutols6 atfogdé német borstatisztikai adatok 2010-re vonatkoznak. Azt a német
borgazdasag kozponti marketing tarsasiga, a Német Borintézet (Deutsches
Weininstitut GmbH - DWI) 2011. szeptemberében jelentette meg. A részletes adatok
az alabbi Internet cimen érhetok el: www.deutscheweine.de (Témakor: Alles iiber
Wein — Statistiken & Grafiken). A hivatkozott statisztika €s egyéb forrasokbol
beszerzett informdciok alapjan a német szdlészet-bordszat, valamint a borpiac 0
jellemz6i koziil a kdvetkezok érdemelnek kiemelést:

Németorszag szoélotermd teriilete 2010-ben 97,0 ezer hektart tett ki. A termelés
nagyfokl koncentraciojat jelzi, hogy az 6sszesen 13 borvidék mellett, két tartomanyra
esik a termdOteriilet dontd hanyada: Rajna-vidék — Pfalzban taldlhato a sz6ldtermd
teriilet 65,3 %-a, Baden-Wiirttembergben pedig a 24,4 %-a. Nem végleges adatok


http://www.tokajmacik.sk/
http://www.deutscheweine.de/

szerint, 2011-ben nagyon jo volt az évjarat, a megtermelt mennyiség sz6l6mustban 9,6
M hektolitert tett ki. Az utdbbi azt jelenti, hogy a tavalyi termés kiss¢ meghaladta az
utolso tiz év atlagat, és 35 %-kal volt tobb mint a rendkiviil alacsony 2010. évi
mennyiseg. Mult évben a német borgazdasag nem is tudta teljes mértékben kielégiteni
a keresletet.

A németorszagi borértékesités mennyisége O0sszess€égeében évek ota enyhén csokken,
mig az arbevétel emelkedik. 2007-2011. kozott a kiskereskedelemben értékesesitett
bor literenkénti atlagara 11 %-kal, 2,37 €-r6l 2,63 €-ra emelkedett. Azon beliil jobban
(19 %-kal) nétt a hazai boroké. A tavalyi atlag 3,04 €/1 volt. Az eladott mennyiséget
tekintve, jelenleg a német borok piaci részesedése 43 %, azt koveti az olasz (15 %), a
francia (14 %) ¢s a spanyol (8 %). A forgalom alapjan, a magasabb atlagar miatt a
hazai borok részesedése 51 %.

Az értékesitési csatornakat vizsgalva megéllapithatd, hogy a forgalom kereken
haromnegyede a kiskereskedelmen (47 % diszkont lancokon) keresztiil torténik. A
hazai pincészetek arbevételében nagyon komoly szerepet jatszik a kozvetlen és a
szakkereskedelmen keresztiili értékesités. Az ott elérhetd joval magasabb arak miatt
(2011-ben 5,84 €/1) a forgalom tébb mint a fele onnan eredt. A legnagyobb kereslet a
vorosborok irant jelentkezik, ami mult évben 50,5 %-os piaci részesedést
eredményezett. A masodik helyen 4allnak a fehérborok, 39,4 %-os részarannyal, mig a
harmadikon — de egyre ndvekvd kereslet mellett — a rozéborok, mara 10,1 %
részesedéssel.

A német borpiac nagysagat mutatja, hogy 2010-ben a teljes borfogyasztas 20,2 M
hektolitert tett ki. Hazai borbol a kivitel mennyiségben 1,74 M hl, értékben 355 M €
volt, az importé pedig 14,64 M hl, illetéleg 2,1 Mrd € volt. A német borok
legfontosabb felvevOpiacai sorrendben, a mennyiséget és az értéket tekintve egyarant
az USA (az exportbevétel kozel egyharmada), Nagy-Britannia, Hollandia ¢és
Oroszorszadg. Az importban Olaszorszag, Franciaorszag, Spanyolorszag, Dél-Afrika és
az USA a sorrend.

A 2010. évre vonatkoz6 DWI statisztika szerint, Magyarorszag a mennyiséget
tekintve a 11., az érték alapjan pedig 12. helyen all Németorszag borimport listdjan.
Az mennyiségben 170 ezer hektolitert, értékben 12 M €-t jelent. Szembetiind, hogy az
osszesen 25 orszagot tartalmazo listan a Magyarorszagrol kiszallitott bor atlagara
— 73 €/hl — az egyik legalacsonyabb. Annal mindossze a viszonylag csekély
mennyiséget (12 e hl) szallit6 Koszovobol, valamint Macedoniabdl érkezett bor ara
alacsonyabb (56 €/hl, ill. 42 €/hl). A magyar atlagir megegyezik a romannal. Az
osztrak példaul éppen a magyarnak a kétszerese, a gorog, a portugal, az argentin és az
USA t6bb mint a kétszerese, a francia tobb mint a haromszorosa, az olasz ¢s a bolgar
pedig kozel a kétszerese. Mindez jelzi, hogy még nagyon komoly teendék vannak a
magyar borok németorszagi hirnevének erdsitése érdekében.

Megjegyzem, hogy 2010-ben a német borexport atlagara 203 €/hl volt. Az a mult
évben jelentdsen emelkedett, literenként 2,27 €-t jelentett.



A kovetkezd ProWein kiallitast 2013. madrcius 24-26. kozott rendezik meg. Azt
kovetden, aprilis 24-27. kozott Stuttgartban keriil sor egy masik fontos kapcsolddo

nemzetkdzi szakmai eseményre, az Intervitis Interfructa elnevezésii bor, gyiimolcs és
gylimolcslé technologiai szakkiallitasra.

Berlin, 2012. marcius 20.
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